Manual til lokale nyhedsbreve, version 2-1, august 2016

Kom godt i gang

1. Skriv’'nyhedsbrev.dn.dk’ i din browsers adresselinje. Du skal helst bruge Google Chrome. Du kan
hente Google Chrome her: http://chrome.google.dk

2. ’Nyhedsbrev.dn.dk’ er Campaign Monitors logon side. Indtast den mail-adresse og password, du
har faet tilsendt ved at henvende dig til sekretariatet.

3. Nu skulle du gerne fa vist en side, der ser ud som nedenfor:

Design your first campaign

Welcome to Danmarks Maturfredningsforening. Get staried by «
We'll walk you through the entire process

Get started >

Alreacdy have alist? Build an audience
Fantastic! Import your existing list of Make it easy for people to join
subscribers with a few clicks by adding a signup form to yo

4. Klik pa’Get started’

5. Du far nu vist siden ‘Define the campaign and sender details’ (se nedf.) Det betyder, at du nu skal
definere rammerne for dit nyhedsbrev og indtaste de afsenderoplysninger, du gnsker at
modtageren far, nar vedkommende modtager nyhedsbrevet.


http://chrome.google.dk/

6.

9.

Name this campaign
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Write a subject line

s text will display in the subject fiek

Insert personalization

Who is it from?
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| tekstfeltet ’Name this campaign’ vaelger du et navn til din test-kampagne. Dette navn er til dit
eget brug. Navnet vil ikke fremga af det nyhedsbrev, du ender med at sende ud.

Nedenunder, i tekstfeltet "Write a subject line’, veelger du et emne. Emnet er det, som modtageren
af dit faerdige nyhedsbrev kommer til at se som nyhedsbrevets emne, nar han/hun kigger i sin
mailboks (fx Outlook).

’Campaign name’og ‘subject line’ ma gerne vaere ens. Men husk: 'subject line’ bliver vist til ALLE
modtagerne af dit nyhedsbrev. Teksten her skal derfor vaere sa meningsfuld for modtagerne som
muligt.

| de to sidste tekstfelter, "Who is it from’ —'name’ og 'Email’) skriver du afsenderen (f.eks.
Danmarks Naturfredningsforening Peerekgbing) og mailadressen pa afsenderen af dit nyhedsbrev
(f.eks. paerekgbing@dn.dk). Afsendernavnet vil fremga af det faerdige nyhedsbrev, nar modtageren
far det i sin mailboks. Afsendernavnet er derfor vigtig information for bade afsender og modtager.
Bemaerk: Du kan kun veelge en ’@dn.dk- adresse’ som afsender. Valg derfor dit afdelingsnavn,
f.eks. paerekgbing@dn.dk

Mailadressen pa afsenderen er modtagerens mulighed for at kunne reagere pa nyhedsbrevet. Sa
den er ogsa vigtig information for bade afsender og modtager.

Klik "Next’.


mailto:p%C3%A6rek%C3%B8bing@dn.dk

Hvilket design?

10. Efterfglgende side hedder 'Choose a template to get started’ eller “Choose a starting point”. Du
far nu en oversigt, ’Recent emails’, over de seneste nyhedsbreve, du har sendt ud (se billedet nedf.)
Oversigten vil sandsynligvis vaere tom fgrste gang, du besgger den. Efterhanden som du far sendt
nyhedsbreve ud, vil oversigten blive fyldt.

Choose a template to get started
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11. I venstre side af skaermbilledet er der en kort liste over forskellige valgmuligheder. Klik pa "My
Templates’ og glem alt andet i venstre side.

12. Du far nu vist en side, hvor du kan vaelge mellem 4 'Templates’ (det vil sige skabeloner) for dit
nyhedsbrev. En skabelon styrer det overordnede design af nyhedsbrevet. De tre skabeloner
adskiller sig i grove treek fra hinanden pa fglgende mader:

e Skabelon 1: Kombinerer tekst med billede i halv bredde. Tekst og billede vises ved siden af
hinanden. Denne skabelon er egnet til korte omtaler, hvor billedmaterialet ikke er bedste
kvalitet og maske heller ikke behgver at vaere det (et logo, en arstidsstemning, en
mgdelokalitet, osv). Billedbredde er 6,5 cm.




DN ODENSE _—

nyt fra din lokale DN-afdeling Naturfredninasforening

Edit ffj -~AddNew ~

Her indsatter du din i
overskrift '

Her indsastter du din tekst.

L/ES MERE »
AEOE Tl
Her indszetter du din billedtekst
Netbutik » Stot DN » Tag pa tur > Bliv frivillig »
Skabelon 1

Skabelon 2: Kombinerer tekst med billede i fuld bredde. Tekst og billede vises over
hinanden. Denne skabelon er velegnet til omtaler, hvor det visuelle har en sarskilt pointe:
et flot landskab, en fin detalje, et godt ansigtsudtryk el. lign.). Billedbredde 13, 7 cm.

DN VORDINGBORG I
ot frz g idaie DN -afgeing Nty frdningviorming

Her indsastter du tekst

Her indsatter du hitsen
Evt. mere tekst

Skabelon 2



Skabelon 3: Kombinerer billede i fuld bredde med beskrivelse af tur/arrangement. Denne
opsaetning er szerlig god til f.eks. annoncering af ture, mgder, begivenheder el. lign.

DN ODENSE e

nyt fra din lokale DN-afdeling Naturfredninesforening

Edit i <~AddNew ~

Her indsatter du din overskrift

Her indsaetter du din billedtekst. Her indsastter du din tekst.

Kontaktperson:

LES MERE > :
: Skriv navn og telefonnummer

Skriv tekst om turen
Evt. mere tekst om turen

Skriv tekst om turen.

Skabelon 3



o Skabelon 4: Kombinerer skabelon 1-3. Det giver mulighed for at lave et nyhedsbrev med
mange forskellige sektioner. Nyhedsbrevet far dermed et meget sammensat og varieret
preeg.

DN VORDINGEORG

Her indsatter du din ouerskrift

Hat IndLatlef oo O [elst
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Skabelon 4

Smag og behag kan veaere forskelligt. Tag dig derfor gerne lidt tid til at finde en skabelon, som
umiddelbart falder i din smag. Nar du fgrst har valgt en skabelon og er begyndt at arbejde med dit
nyhedsbrev, kan det godt veere lidt bgvlet at fortryde dit valg igen.

Du veelger en skabelon ved at klikke pa den. Du fortryder dit valg igen ved at klikke pa ’Choose a
design’ i skeermbilledets gverste venstre side.

Hvilken struktur?

13. Nar du har valgt en skabelon, du synes om (ved at klikke pa den), bliver du automatisk lukket ind i
skabelonens 'editor’ dvs. ‘redigeringsrum’. Og nu skulle det gerne blive lidt mere interessant.



14.

Nar du har valgt en skabelon, har du som udgangspunkt ogsa valgt en sektion. En sektion er et
indholdselement, som ggr, at du kan szette tekst og billede ind i din skabelon. Den er derfor ret

vigtig.

Hvis du kun har en enkelt nyhed, behgver du ikke tilfgje flere sektioner. Har du flere nyheder, skal
du tilfgje en sektion for hver nyhed. Hvordan man ggr det, kommer vi til nu.

Skabelonerne er forskellige fra hinanden men har ogsa feellestraek. Blandt faellestraekkene er den
made, man opretter en ny sektion pa.

Man opretter en ny sektion ved at klikke pa ’Add New’ i en af skabelonens veerktgjsbjaelker (se
billedet nedf.). Nar du ger det, aktiverer du en rullemenu med et antal valgmuligheder.

Valgmulighederne varierer, alt efter hvilken skabelon du har valgt at arbejde i.
Der er mange muligheder for at kombinere. Lad dig ikke forvirre men inspirere ©.

Edit & +* <+ AddNew -
Sektion med billede til hejre

sektion med gren baggrund

Sektion med to kolonner
Sektion med billede i toppen

Afstand med linje

Valgmulighederne har betydning for placeringen af tekst og billede mm. Du kan maske genkende
noget af logikken fra Dynamic Webs skabeloner.

Hvis du har valgt skabelon 1, far du 5 valgmuligheder:

e Sektion med billede til hgjre: Sektionen bestar groft sagt af to 'sgjler’: venstre ’sgjle’ er til
tekst. Hgjre 'sgjle’ er til billedet.

e Sektion med grgn baggrund: Sektionen er en grgn ‘tekstboks’ i en “sg@jle’. Sektionen giver
ikke mulighed for at inkludere et billede.



o Sektion med to kolonner: Sektionen bestar groft sagt af to ens ’'sgjler’ med mulighed for at
indsaette et billede over hver 'sgjle’. Denne mulighed er valgfri. ‘Sgjlerne’ er ikke
forbundne. Det betyder, at man ikke automatisk fortsaetter sin tekst fra ’sgjle 1’ over i 'sgjle
2’. Man skal selv aktivt vaelge at knytte de to ’sgjler’ sammen ved at fordele tekstindholdet i
begge sgjler.

e Sektion med billede i toppen: Sektionen er beregnet til annoncering af ture/udflugter.
Derfor indeholder denne sektion mulighed for 1) at indszette billede 2) at indtaste tur-
detaljer 3) at indtaste tur-beskrivelse.

o Afstand med linje: Sektionen bestar af en linje pa tveers af nyhedsbrevet uden hverken
tekst eller billede. Linjen markerer eller tydeligggr en overgang eller et brud mellem to
andre sektioner med evt. tekst og/eller billede.

Hvis du har valgt skabelon 2, far du 4 valgmuligheder:

Sektion uden billede
Afstand med linje

Sektion med overskrift uden billede

Billede i fuld bredde

e Sektion uden billede: Bestar af en bred tekstsgjle uden hverken overskrift eller billede
o Afstand med linje: Sektionen bestar af en linje pa tvaers af nyhedsbrevet uden hverken
tekst eller billede. Linjen markerer eller tydeligggr en overgang eller et brud mellem to

andre sektioner med evt. tekst og/eller billede.

o Sektion med overskrift uden billede: Bestar af en bred tekstsgjle med overskrift men uden
billede

e Billede i fuld bredde: Ingen tekst. Kun billede. Du kan indsaette et link fra billedet.



Hvis du har valgt skabelon 3, far du 2 valgmuligheder:

Sektion med billede i toppen

Afstand med linje

e Sektion med billede i toppen: Sektionen er beregnet til annoncering af ture/udflugter.
Derfor indeholder denne sektion mulighed for 1) at indszette billede 2) at indtaste tur-
detaljer 3) at indtaste tur-beskrivelse.

e Afstand med linje: Sektionen bestar af en linje pa tvaers af nyhedsbrevet uden hverken
tekst eller billede. Linjen markerer eller tydeligg@r en overgang eller et brud mellem to
andre sektioner med evt. tekst og/eller billede.

Hvad skal indholdet vaere?

15. Nar du har valgt den sektionstype, du kunne taenke dig at arbejde med, ‘popper’ der en mini-editor
op i venstre side af skaermbilledet (se billedet nedf.). Her kan du indsaette eller skrive din tekst.
Samme mini-editor giver dig ogsa mulighed for at indsaette et billede til at ledsage teksten — med
mindre din sektion er beregnet udelukkende til tekst.

€ Return to snapshot Ad

B I § A« Sk -1 Eﬁ Insert = <> Kilde

Her indsaetter du din tekst.

Her indseetter du hilsen
Skriv navn og telefonnummer




16. Billeder. Nyhedsbrevet tilpasser automatisk billedbredde. Et billede i fuld bredde bliver 13,7 cm
bred (600 pixel) og i halv bredde er det 6,5 cm (280 pixel). Hvis du selv kan finde ud af at
tilpasse/klarggre dit billede inden opload er det selvfglgelig bedst. Ellers kan du risikere at billedet
bliver “trukket ud” eller at hgjden er stgrre/mindre end du troede.
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Her indsaetter du din billedtekst.

Indszette nyt billede: Valg “edit”, sa din mini-editor er fremme i venstre del af skaermbilledet. Klik i
feltet "Image” pa tandhjulet og veelg “"Remove Image”. Nu far du mulighed for at veelge et nyt

o

billede fra din computer. Klik pa “Choose file”:

¢ Abn

B I £ = = : ) | .« Billeder » Billeder » Berlin2016
Her indszetter du din bil Ny mappe
- Biblioteket Billeder
e Berlin2016
8 ALLAN-X230
8 BOH-X2505 =|
8 CB-T4002 o
] M CLEVIN '
8 DEADWOOD
| Cancel | i GOPROOOGJP  GOPROOOT.JP
| ™ DESKTOP-ORMF G p

17. Nar du har indsat eller skrevet dit indhold, klikker du pa ’Save changes’ i den grgnne boks neden for
mini-editoren. Mini-editoren forsvinder nu, og du kan nu se dit indhold i den store skeermvisning af
redigeringsrummet.

18. @nsker du at redigere videre, klikker du pa ’Edit’ i sektionens vaerktgjslinje ved siden af
skraldespands-ikonet. Du kan nu genoptage redigeringsarbejdet i mini-editoren i venstre side.

19. @nsker du at slette din sektion, klikker du pa skraldespanden i sektionens vaerktgjslinje ved siden af

"Edit’. Fortryder du din sletning, skal du klikke pa ’undo delete’ ved siden af teksten ’Add your
email content’ i den gra bjzelke gverst pa siden.
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20.

21.

22.

23.

Bemeerk: denne fortrydelsesmulighed er kun tilgaengelig i ca. 10 sekunder efter, at du har slettet en
sektion.

@nsker du efterfglgende at aendre tekst og billeder i din sektion, kan du ggre det ved at klikke pa
"Edit’ i vaerktgjsbjaelken for den sektion, du gnsker at @&ndre i.

@nsker du at arbejde med indholdet i sektionen lidt nu og mere pa et senere tidspunkt, er der ogsa
mulighed for det:

1) Gem dit arbejde ved at klikke pa ’Save changes’. Log ud af Campaignh monitor i gverste
hgjre hjgrne ved at klikke pa din brugerprofil. Valg 'Logout’.

2) Log paigen ved at fglge proceduren i denne vejledning under punkterne 1-5.
3) Under ’Recent drafts’ vaelger du den kladde, du gnsker at fortseette med at redigere i.

4) Du far nu vist et ’"Campaign snapshot’. Siden er inddelt i to sektioner: ’Campaign and
sender’ og’Content’. | hgjre side ud for hver sektionstitel star der ’Edit’ i en gra boks.
Klik pa ’Edit’ ud for sektionen ’Content’.

5) Du kan nu genoptage dit arbejde med at redigere dit nyhedsbrev.

@nsker du at andre raekkefglgen pa sektionerne i dit nyhedsbrev, er der mulighed for det: Placér
markgren i editoren over det kors-lignende symbol mellem skraldespanden og '+ Add new’. Hold
museknappen nede og traek sektionen op eller ned til placeringen, du gnsker. Slip museknappen.
Sektionen er nu flyttet.

Et godt tip: det er en god idé at veere kortfattet i sit nyhedsbrev, dvs. maks. Ca. 20-25 linjer pr.
sektion. Det er der flere arsager til:

e Et nyhedsbrev er bedst til at give laeseren et hurtigt overblik. Et nyhedsbrev bruges derfor
som regel kun til at orientere om nyheder — ikke til at uddybe og redeggre. Nyhedsbrevet
kan i stedet henvise til, hvor man kan leese uddybninger og baggrund.

e Internetmediet er ikke velegnet til leengere tekster. Skaermkvaliteten pa de fleste pc’ere og
laptops kan gg@re det treettende eller ubehageligt for mange — szerligt seldre — at laese
leengere tekster. Man ggr derfor sin laeser en tjeneste ved at formulere sig kortfattet.

Har man meget pa hjerte, kan man evt. laegge fordele sit indhold mellem hjemmesiden og
nyhedsbrevet. | nyhedsbrevet kan man skrive en kort appetitvaekker om sit emne — pa
hjemmesiden kan man sa folder historien lidt mere ud. Har man gode billeder eller
illustrationer vil de ogsa komme bedre til deres ret pa hjemmesiden end i et nyhedsbrev.

Fordeler man sin historie pa den made over bade nyhedsbrev og hjemmeside, opnar man

desuden mere trafik pa sin hjemmeside. Leeserne far dermed mere at vide om andre tilbud og
historier, som den lokale afdeling har pa hylderne.
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Klar til at teste

24.

25.

26.

27.

28.

Nar du er faerdig med at lave dit indhold, vil du maske gerne se, hvordan det feerdige resultat ser
ud. | gverste hgjre hjgrne af dit skaermbillede finder du en grgn firkant, hvor der star ’Preview’ (se
nedf.). Klik pa den.

Preview &

Du far nu vist opsaetningen af dit nyhedsbrev, som den vil se ud for modtageren, nar

vedkommende abner det i sin ind-bakke. Er du ikke helt tilfreds? Klik pa ‘Make more changes’ i
gverste venstre side af skaermbilledet. Sa kommer du tilbage til redigeringsrummet, hvor du kan
fortseette med at lave andringer. Er du tilfreds? Sa klik pa 'Define recipients’ i gverste hgjre hjgrne.

Du bliver nu spurgt: "Who will receive this campaign’ (se billedet nedf.). Spgrgsmalet betyder kort
og godt, at du skal seette flueben til venstre for den foruddefinerede malgruppe for dit nyhedsbrev.

Who will receive this campaign?
1234

Lokal Nyhedsbrev Senderbc

TESTLISTE (1

Klik derefter ’Next’ i den gregnne boks nedenunder modtagergruppens navn.

Du far nu en samlet oversigt over den information om dit nyhedsbrev, du har angivet indtil videre.
’Campaign snapshot’, hedder siden (se billedet nedf.). Ga oversigten grundigt igennem og tjek for
fejl. Finder du fejl, kan du rette dem ved at klikke pa ’Edit’-boksen i hgjre side af det afsnit, du
gnsker at redigere i.
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Campaign and sender

Campaign Name 1234

Subject 1234

From DN 1234 <mads@dn.dk=>

Content

HTML version Using the Skabelon 1 template, which has been deleted View a previ
Plain text version Preview dit

All links pointing to dn.dk will be tagged for tracking in Google Analytics

Recipients

TESTLISTE 1

Total unique recipients 1

Test and define delivery -

29. Nar du er tilfreds med oversigtens oplysninger, skal du klikke pa den grgnne boks nederst pa siden:
'Test and define delivery’.

30. Du bliver nu tilbudt muligheden for at sende en test-version af dit nyhedsbrev: 'Test your

campaign’ hedder siden (Se billedet nedf.).

Test your campaign
1234

Du kan selv beslutte, hvem der skal modtage test-versionen (se billedet nedf.).
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Send a test campaign to...

Enter up to 5 addresses at once, separated by a comma.

Some test addresses you've recently used:
made/man dk

Det er en god idé at sende en test. Selv meget gvede redaktgrer og udsendere af nyhedsbreve laver
fejl. Man vil tit kunne opsnappe sine fejl i en prgveudsendelse.

Send evt. testen til din egen private mailadresse. Der kan ga et gjeblik, inden du modtager test-
mailen. Nar du har modtaget testen, er det en god idé at tjekke fglgende:

e Bliver alle billeder vist korrekt?

e Virker alle links?

e Er der utilsigtede brud i teksten

e Er der utilsigtede andringer i skrifttyperne?

Skulle du finde fejl i din test-version af nyhedsbrevet, kan du rette dem ved at klikke pa ’return to
snapshot’ i bunden af siden 'Test your campaign’. Den handling fgrer dig tilbage til ’‘Campaign
snapshot’-oversigten. Herfra kan du klikke dig ind pa det af de tre afsnit i nyhedsbrevet, der er
relevant for den fejl, du gnsker at rette:

e Campaign and sender (diverse og afsender)

e Content (indhold)

e Recipients (modtagere)

Du valger det relevante afsnit ved at klikke pa "edit’ i hgjre side af skeermbilledet.

Klar til at sende ud

31. @nsker du enten ikke at teste dit nyhedsbrev eller har du allerede gjort det? Sa klik pa "Skip the
Test’ nederst pa 'Test your campaign’-siden.

Skip the test > (
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32. Du far nu vist siden ’Send your campaign’ (se billedet nedf.).

When would you like to send this campaign?

You can send it right now or schedule a time in the future

® Send it now

Schedule it for the following time

Date Nov 19 2015
Time " 20 am Daylight savings is automatically accounted for
Time Zone (GMT+01:00) Brussels. Copenhagen, Madrid. Paris

Confirmation email

Send confirmation to the following email address when the campaign has been sent

allan.nyhus@gmail.com

Send campaign now - or go back

Her kan du bestemme tidspunktet for hvornar dit nyhedsbrev skal udsendes. @nsker du at sende
det ud med det samme, skal du klikke i den grgnne boks nederst pa siden, hvor der enten star
’Send campaign now’ eller ’Pay for this campaign’.

"Pay for this campaign’ star der kun fgrste gang, du sender et nyhedsbrev ud med campaign
monitor. Efterfglgende vil der sta ’Send campaign now’. Den efterfglgende side vil nu enten 1)
bekraefte, at du netop har udsendt dit nyhedsbrev eller 2) bede dig bekraefte, at
betalingsoplysningerne er korrekte. Det skal du bekraefte. | sidstnaevnte tilfeelde er der tale om en
opstartsprocedure, du kun skal igennem en enkelt gang. Du vil ikke blive spurgt igen.

@nsker du at tidsindstille udsendelsen af nyhedsbrevet, skal du ggre folgende:

1) Markér cirklen til venstre for udsagnet ‘Schedule it for the following time’

2) Veelg datoen, du gnsker nyhedsbrevet udsendt

3) Veelg tidspunktet pa dagen, du gnsker nyhedsbrevet udsendt. Bemaerk: uret har kun 12 timer at
vaelge imellem — ikke 24. Derfor: @nsker du nyhedsbrevet udsendt kl. 8 om morgenen, skal du

veelge tidspunktet '8 am’. Om aftenen hedder det '8 pm’. Bemaerk ogsa: systemet tager selv
hgjde for skift til og fra sommer/vintertid.
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4) Tidszonen er som udgangspunkt indstillet korrekt. Den skulle det derfor ikke vaere ngdvendigt
at tilpasse.

5) Neden under muligheden for at skifte tidszone finder du en boks med titlen ’Confirmation
email’. Her skal du skrive den mailadresse, du gnsker at modtage en kvittering for udsendelsen
af nyhedsbrevet pa.

6) Nar du har gennemfgrt ovenstaende trin: klik ’Schedule this campaign’

7) Du far nu en bekraeftelse p3a, at dit nyhedsbrev er indstillet til automatisk udsendelse pa det
angivne tidspunkt.

33. Slette udkast/drafts: Hvis du gnsker helt at slette et udkast, skal du klikke pa ”Campaigns” i
menulinjen. Dernaest holder pa musen pa linjen med dit testnyhedbrev. Der vil sa dukke en
skraldespand op pa linjen (kommer altsa kun frem, nar musen peger pa linjen):

QOverview Campaigns Automation Transactional Lists & Subscribers App Store

Recent Drafts

CAMPAIGN CREATED CONTENT  RECIPIENTS

Hvem har laest hvad, hvornar og hvor lenge?

Campaign monitor indeholder en funktionalitet, der kan give dig nyttig viden om dit nyhedsbrevs effekt.
Funktionaliteten hedder ’"Campaign report’ og indeholder statistik om bl.a. hvor mange modtagere, der har
abnet nyhedsbrevet; hvad modtagerne har klikket pa; hvor leenge de har haft nyhedsbrevet abent og meget

andet.

Det kan veere god viden, nar de naeste nyhedsbreve skal planlaegges: hvad synes modtagerne om at laese?
Hvad springer de helst over?

For at fa adgang til "Campaign report’ skal du logge pa Campaign monitor, ligesom hvis du skulle lave og
udsende et nyhedsbrev:

34. Skriv ’nyhedsbrev.dn.dk’ i din browsers adresselinje.

35. Indtast den mail-adresse og testkode, du har faet tilsendt.

36. Find din afdelings navn og klik pa det.

37. Du far nu vist en side, der kan vaere delt i to: 'Recent drafts’ og 'Recently sent campaigns’. ‘Recent

drafts’ viser de udkast, du er i gang med. Under sidstnavnte, 'Recently sent campaigns’, finder du
den udsendelse, du gnsker at se statistik for. Klik pa den.
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38. Du far nu vist et overblik over de nggledata, Campaign monitor har pa udsendelsen (se billedet
nedf.). @nsker du at gemme oplysningerne som en fil eller at lave en udskrift, kan du klikke i
gverste hgjre hjgrne pa ’Export Report’. Sa genererer Campaign monitor en fil til dig, som du kan
gemme pa dit skrivebord. Derfra kan du lave en udskrift.

iy R AR A B i —— b e (> View [** Share Campaign # Export Report
Sent on 12 Nov 2015 to 653 unique subscribers in Lokal Nyhedsbrev Greve

@ Opens @ Link Clicks for first day (oo all i

‘_,...l—---_..../.

- L = I?——__,.: P -

18.430/0 of all recipients gpened so far
17.07% <

o,
0% unsubscribed (0 pecple)

ed a link (14 people)

G people marked it as spam (0%)

0 shares across Facebook, Twitter & email

Most popular links (full report) CLICKS Top countries (full report OPENS

FA—

[ ——

Link til nyhedsbrevet pa jeres hjemmeside: Mange afdelinger samler deres udsendte nyhedsbreve i en
oversigt pa deres hjemmeside. Du kopierer et link til nyhedsbrevet pa denne made:

Klik pa nyhedsbrevet i listen. Klik pa knappen “Share Campaign”. Kopier link og szt det ind pa din
hjemmeside.

Nyt fra DN Vordingborg - april 2016 @

‘{ Start spreadin’ the news...

Share your campaign with friends and we'll show you the results

[ et Tt T e, ¢ hitpilinyhedsbrev.dn.dk/tit-C5FF10ESEAAB158¢

I

] Share on Facebook
194
God forngjelse med Danmarks Naturfredningsforenings nye nyhedsbrevsmodul, ’‘Campaign monitor’.

Har du spgrgsmal til det nye nyhedsbrevsmodul, er du altid velkommen til at kontakte sekretariatet pa
nyhedsbrev@dn.dk eller 39 17 40 00.

17


mailto:nyhedsbrev@dn.dk

Ofte Stillede Spgrgsmal

Spegrgsmal:
Jeg er gaet over til Campaign Monitor. Betyder det sd, at jeg ikke laengere kan bruge de billeder og tekster,
der ligger i Dynamic Web?

Svar:

Nej. Gar du over til at sende sit nyhedsbrev i Campaign Monitor, kan du stadig bruge de billeder og tekster,
der ligger i Dynamic Web. Du skal blot downloade filerne til dit skrivebord og derfra uploade dem til
Campaign Monitors nyhedsbrevsmodul i den skabelon og den sektion, hvor du gnsker filerne sat ind.
Alternativt kan du hente alle jeres billeder fra Dropbox, hvor vi har flyttet jeres filer og billeder hen, nar
DynamicWeb lukker i 2017.

Spgrgsmal:
Hvis jeg gar over til Campaign Monitor, betyder det sd, at jeg far endnu en brugerprofil, jeg skal gé og huske
pa?

Svar:

Ja. DN’s sekretariat og de afdelinger, der har hjulpet med at teste det nye nyhedsbrevsmodul, har vurderet,
at systemets fordele opvejer dets ulemper. Men blandt ulemperne er, at man som nyhedsbrevsredaktgr
skal have en unik brugerprofil. Til gengaeld kan du selv veelge den mail, du vil anvende, og den kan du lade
veere uendret.

Spgrgsmal:
Er man tvunget til at skifte til Campaign Monitor? Kan man ikke bare fortsaette med Dynamic Web, hvis
man er godt tilfreds med det?

Svar:
Nej. Mod slutningen pa 2016 vil det ikke laengere vaere muligt at udsende nyhedsbrev ved hjeelp af Dynamic
Web. Sa jo fgr man kommer i gang med det nye system, Campaign Monitor, desto bedre.

Spogrgsmal:
Ville det ikke vaere smart at teste Campaign Monitor i en periode for at se, hvad folk synes om det, inden
man udfaser det gamle Dynamic Web-system?

Svar:

Jo, og det har vi faktisk ogsa gjort i den udstraekning, vi har fundet det muligt. Fire lokalafdelinger deltog i et
test-forlgb, hvorunder de fik lejlighed til at pavirke den endelige Igsning. Var det praktisk muligt at teste det
nye system hos alle lokalafdelinger, havde vi gerne gjort det. Men den gamle Dynamic Web-lgsning har
efterhanden sa mange uhensigtsmaessigheder, at en alternativ Igsning var begyndt at haste. Derfor valgte vi
et "fast-track’ forlgb med et begraenset antal testafdelinger.
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